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	№ з/п
	Тема
	Анотація
	Інтернет-ресурс

	ЛЕКЦІЙНИЙ КУРС

	1
	Організація інформаційних систем у маркетингу
	Типологія інформаційних систем маркетингу організацій. Використання інформаційних систем управління. Маркетингові інформаційні системи.
	https://pidruchniki.com/82327/marketing/marketingova_informatsiyna_sistema_viznachennya_perevagi_funktsiyi_struktura
https://classroom.google.com/c/NjY1NjczNjQ2NjNa

	2
	Типова структура та склад інформаційних систем маркетингу
	Структура інформаційної системи. Технічне забезпечення. Інформаційне забезпечення. Програмне забезпечення.
	https://pidruchniki.com/19610926/informatika/tipova_struktura_sklad_informatsiynih_sistem
https://classroom.google.com/c/NjY1NjczNjQ2NjNa

	3
	Організація маркетингових досліджень з використанням комп’ютерних технологій обробки інформації
	Загальні принципи розробки концепції дослідження. Загальні принципи створення проєкту дослідження. Загальні принципи проведення дослідження та аналізу впливу його результатів на діяльність фірми.
	https://otherreferats.allbest.ru/marketing/00285130_0.html
https://classroom.google.com/c/NjY1NjczNjQ2NjNa

	4
	Інформаційна технологія розв’язання задач з дослідження ринку та попиту на товари
	Автоматизація розрахунків з установлення місткості ринку. Автоматизація розрахунків з дослідження та оцінювання кон’юнктури товарного ринку. Автоматизація розрахунків з дослідження попиту на товари.
	https://studfile.net/preview/5172115/
https://classroom.google.com/c/NjY1NjczNjQ2NjNa

	5
	Інформаційна технологія розрахунків цін на товари
	Загальна характеристика інформаційної системи з ціноутворення. Інформаційна технологія розрахунку цін на основі витрат на виробництво. Інформаційна технологія розрахунку цін на експортно-імпортні товари.
	http://dn.khnu.km.ua/dn/k_default.aspx?M=k0711&T=09&lng=1&st=0,
irbis-nbuv.gov.ua › irbis_nbuv › cgiirbis_64

https://classroom.google.com/c/NjY1NjczNjQ2NjNa

	6
	Автоматизація управління маркетинговими проєктами на підприємствах
	Класифікація засобів автоматизації. Розвиток інтерактивного маркетингу. Створення первинних документів. Робота з документами.
	http://xreferat.com/53/3619-1-nformac-iyn-sistemi-v-marketingu.html,
http://www.economy.nayka.com.ua/pdf/11_2019/12.pdf
https://classroom.google.com/c/NjY1NjczNjQ2NjNa

	САМОСТІЙНА РОБОТА

	1
	Інформація та інформаційні системи маркетингу
	Необхідність автоматизації інформаційних процесів в сучасному маркетингу. Сучасні тенденції використання ЕОМ в управлінні маркетингом. Типи маркетингових інформаційних систем.
	https://pidruchniki.com/1628041460643/marketing/marketingova_informatsiyna_sistema_mis
https://classroom.google.com/c/NjY1NjczNjQ2NjNa

	2
	Математичні методи аналізу маркетингової інформації
	Дискримінантний аналіз. Факторний аналіз. Часові ряди. Математична модель для оптимізації дієти. Симплексний метод розв’язування оптимізаційних задач.
	http://elartu.tntu.edu.ua/bitstream/123456789/17880/4/OMM_meod_posibnuk.pdf
https://classroom.google.com/c/NjY1NjczNjQ2NjNa

	3
	Інформаційні технології маркетингу
	Загальні принципи розробки концепції дослідження. Автоматизація розрахунків з дослідження попиту на товари. Інформаційна технологія розрахунку цін на експортно-імпортні товари. Інформаційна технологія розрахунку вибірки для анкетування та обробки результатів опитування
	https://sites.google.com/site/vikoristannaitumarketingu/informacijni-tehnologiie-ta-marketing
https://classroom.google.com/c/NjY1NjczNjQ2NjNa

	4
	Статистичні методи аналізу маркетингової інформації
	Обробка маркетингової інформації як шлях зменшення невизначеності маркетингового середовища. Вибірковий метод. Дисперсійний аналіз. Кореляційний аналіз. Дискримінантний аналіз. Факторний аналіз.
	https://pidruchniki.com/1392092050047/marketing/statistichni_metodi_marketingovomu_doslidzhenni
https://classroom.google.com/c/NjY1NjczNjQ2NjNa

	5
	Реалізація оптимізаційних моделей у маркетингу
	Етапи роботи з прийняття оптимальних рішень. Математична модель для аналізу рентабельності виробництва. Розв’язування оптимізаційної задачі засобами табличного процесора. 
	https://otherreferats.allbest.ru/marketing/00058624_0.html
https://classroom.google.com/c/NjY1NjczNjQ2NjNa

	6
	Основи побудови та функціонування глобальної комп'ютерної мережі Інтернет
	Загальна характеристика та історія розвитку глобальної комп'ютерної мережі Internet. Засоби доступу та підключення до Інтернет. Internet етикет та його особливості. Архітектура та принципи функціонування Internet.

Протоколи TCP/IP – основа функціонування Інтернет. Основні компоненти протоколу TCP/IP та їх ієрархічна архітектура. Стисла характеристика та призначення протоколів TCP/IP. Прикладні сервіси протоколу TCP/IP.
	https://studfile.net/preview/7355340/page:2/
https://classroom.google.com/c/NjY1NjczNjQ2NjNa


